ECONOMIA Nel 2020, primo anno della pandemia, registrate piu aperture che cessazioni

Commercio, i dati che  non t ti aspetti

|24

Nell'anno in cui & arrivato il
Covid, il 2020, si sono sentile
pill e pil volte voci negative
provenienti dal settore del com-
mercio, specie di quello di pros-
simitd. Invece, a ben vedere i da-
ti riguardanti la situazione del
comparto nella nostra cittd, sem-
brerebbe che Savigliano nel
2020 sia stata un’oasi felice.

Ma non & tutto oro quello
che luccica. Infatti, se da un la-
to 19 nuove aperture contro le 8
cessazioni indicano una vitalitd
commerciale, dall’altro la cre-
scita potrebbe riguardare non un
nuovo negozio, ma semplice-
mente " apertura di nuove atti-
vita all'interno degli stessi loca-
li. Per fare un esempio, un eser-
cizio che, oltre all’abbigliamen-
to, si & messo a vendere anche
Iintimo.

Tornando alle 19 nuove
aperture, si sono registrate pii
nei settori non alimentari che in
quelli alimentari (410 contro i
208 metri quadri), mentre i su-
bingressi, o¥vero cessione o af-
fitto di aziende esistenti, sono
stati 16. In garita gli acconcia-
tori ed estetisti: a fronte di 4 ces-
sazioni (2 pef ognuna delle ca-

tegorie) si sono avute 4 aperture
(2 acconciatori e 2 estetisti),
mentre ulterior 2 sono stati i su-
bingressi.

Riguardo ai pubblici eserci-
zi che somministrano alimenti e
bevande, anche qui il saldo & po-
sitivo (+2), con | cessazione e
3 aperture; 2 i subingressi.

Da ultimo i dati riguardanti
il commercio ambulante, quel-
lo sui mercati. Qui se & presente
molta pil rotazione degli opera-
tori (11 sono i subingressi), d'al-
tra parte & in perfetta parita (3)
il numero di chi ha aperto e di
chi ha cessato.

I commenti ai dati. «Seppur
una buona parte di queste nwo-
ve apertiire possa essere ricon-
ducibile ad ampliamenti o inte-
grazioni oppure ancora di atti-
vitd secondarie di quelle gia esi-
stenii, qUesti NUMeTi Possono es-
sere fetti come positivi — sotto-
linea Livio Raballo, direttore
dell’ Ascom cittadina —. Se do-
vessi esprimermi con un volo,
darei un bel 6+. Quello che é in-
coraggiante é che, nonostante
e problematiche del Covid, il
seftore € vivo e mantiene viva la
cittd. Ed é bello vedere che il

settore del commercio in cittg
continua, cosi come € positive
che ci sia interesse anche in que-
sto periodo critico. Se solo ot-
tenessime la considerazione gin-
sta e il giusto rispetto in termini
econcmici (i cosiddetti ristori,
ndr) si potrebbe fare molio me-
glion,

Quello che & negativo per
Raballo «é proprio il discorso
ecanamico, perché questo alta-

lenarsi di restrizioni senza fine
produce effetti gravissimi sulle
vendite. Infatti, al di li delle at-
fivita, ¢'é meno gente in giro op-
pure disposta a fare acquisti.
Quanto ai ristori, gli ultimi sono
ridicoli: aver fissato una soglia
senza progressione & iniguo.
Poi, la cifra é completamenie in-
sufficiente: non riesce a copri-
re nemmenao una piccola parte
delle spese fisse».

A fianco del commercio cit-
tadino si & schierata anche 1'am-
ministrazione comunale. «E ve-
ro che questi numeri devono es-
sere inlerpretati, ma a mio pare-
re la situazione non é del tutto
positiva — esordisce 1'assessore
Michele Lovera —. Come Comu-
ne cercheremo di portare avan-
ti, e migliorare se possibile, tut-
te quelle agevolagioni gid mes-
se in campo lo scorso anno (dal-

le opportunita per realizzare
nuove vetrine all'allargamento
dei dehors). Poi, stiamo colla-
borando molto con ' Ascom cii-
tadina, ad esempio con il bando
regionale irierente il distretto dif-
fueso del commercio. A breve par-
tiremo con lo studio della "Sa-
vigliano che vorremmo™ (la co-
sidderta “vision" della cind): é
assodato che i desideraia non
saranno pit gli stessi del tempo
pre-Covid. Senza dimenticare gli
artigiani che hanno attivita pro-
duttive. Tornando ai numeri, so-
no belli se li leggo come asses-
sore al Bilancio, ma se indosso
ia defega alle attivita produttive
c'é anche qualche ombra».
Anche per il comandante
della Polizia Locale Rocco Mar-
tini i dati sono da interpretare:
«Nonostante un aumento nume-
rico — evidenzia Martini — gue-
sto di per sé non é un indice di
ripresa del commercio; moltt in-
traprendono quest'attivitd per-
ché disoccupati o in difficoltd in
altri settori. E un indicatore tri-
ste, perché il commercio “da ul-
tima spiaggia” non é pitt un in-
vestimento remunerativos. e
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